REDUIRE LA PUBLICITE : MOINS DE POLLUTION,

PLUS DE BIEN-ETRE, UNE COMMUNE PLUS BELLE

Chaque personne recoit entre 400.000 et 8G0.000 messages publicitaires par an.
Ces injonctions a consommer plus que ce dont nous avons réellement besoin sont
omniprésentes et souvent imposées, avec des impacts négatifs sur notre sante,
notre bien-étre, et 'environnement.

Le role des communes pour encadrer la publicité

La sobriété publicitaire, c’est avant tout réduire la quantité de publicités qui nous
entourent chaque jour. Dans U'espace public, la publicité, souvent lumineuse, s’affiche
abondamment. Parallelement, la publicité en ligne exploite nos données personnelles,
notamment via les réseaux sociaux.

Les maires ont la compétence pour réguler la publicité extérieure sur leur territoire,
facilitant ainsi la mise en place de politiques locales de sobriété publicitaire. Ils
peuvent limiter ou supprimer les panneaux, réduire les nuisances lumineuses, et
sensibiliser a une communication plus responsable. Les communes ont ainsi un réle
essentiel pour rendre nos villes plus agréables et protéger notre cadre de vie.

La métropole de Lyon I'a fait, pourquoi pas la votre ?

En 2020, la Métropole de Lyon nomme un vice-président en charge, entre autres, de la
réeduction de la publicité. Elle adopte un Reglement local de publicité interdisant les
baches de chantier grand format, les publicités lumineuses scellées au sol, les écrans
vidéos publicitaires et les publicités sur les toitures. La taille des panneaux sur 'espace
public est réduite et les écrans derriére vitrines encadrés. Son nouveau contrat avec le
syndicat de transport, Sytral Mobilités, interdit désormais les écrans numeériques
publicitaires dans le métro, entrainant la suppression de 118 panneaux. En février
2024, Sytral Mobilités annonce une baisse de 25% des dispositifs publicitaires et de
49% de leur consommation énergétique, avec interdiction des publicités pour la
voiture et ’avion.

Source : ToutLyon et Rue89
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Pourquoi est-ce important ?

e Améliorer le bien-étre : réduire la publicité diminue le stress et favorise un cadre
de vie plus agréable, plus apaisant et esthétiquement valorisant.

e Réduire la surconsommation et la pollution : Les principaux annonceurs poussent a
consommer des produits polluants (malbouffe par ex), aggravant la pollution et le
changement climatique. Certains pratiquent le "greenwashing", vantant un faux
respect écologique.

e Soutenir ’économie locale : 80% des dépenses publicitaires sont réalisées par
environ 600 entreprises (Irep-France Pup), laissant peu de place aux entreprises
francaises. Réduire la publicité redonne de la visibilité aux commerces de
proximite.

¢ Moins de déchets et d’impact environnemental : moins d’affichages publicitaires
signifie moins de déchets. Et moins de publicité numérique et lumineuse réduit la
consommation d’énergie et aide a protéger la biodiversité.

e Protéger le patrimoine : Une moindre présence de panneaux et d’affichages
favorise la préservation des paysages, notamment dans les zones urbaines
historiques ou naturelles.

En pratique

La publicité est au coeur de notre société de consommation, influencant fortement nos
comportements et nos modes de vie. Agissons pour que notre collectivité devienne
sobre en publicité en limitant la place de la publicité : interdire les écrans numériques
publicitaires, réduire la taille et la densité des panneaux, prioriser des communications
publiques dans des médias sociaux sans publicite, ...

Cette proposition a été rédigée avec la contribution de Résistance a ’Agression
Publicitaire (R.A.P.)_

Préparez linterpellation de vos candidat-es avec la fiche technique
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